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优胜美地,黃石
公园,总统巨石,
洛杉矶, 旧金山,
大峡谷,拉斯维
加斯
佛州迪士尼4~7
日游

吉帝旅游
Lucky Emperor Travel

大特价名额有限
*1.华盛顿特区.华盛顿故居一天团
*2.维州钟乳石洞.西维州赛马场一天团
*3.巴尔地摩.费城.大西洋城.纽约二天团
*4.五指湖瓦金峡谷.大瀑布. 康宁二天团
*5.五指湖瓦金峡谷.千岛湖.大瀑布.康宁.赫氏巧克力王国三天团
*6.纽约.五指湖瓦金峡谷.大瀑布.康宁三天团
*7.巴尔地摩.费城.大西洋城.纽约Woodbury.长木公园三天团
*8.巴尔地摩.费城.大西洋城.纽约.五指湖瓦金峡谷.大瀑布.康宁四天团
*9.美东纽约.波士顿.大瀑布.费城五天团+加拿大多伦多.渥太华七天团 7－105
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5750 Bou Ave Unit #1404
Rockville MD 20852

Tel:301-770-2080/240-475-8259
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吉帝优质新行程

敬告新旧雨新知:Kevin黄,Annie陈,在吉帝旅游,将一如往常地为您提供最优质的服务 越潮语
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通英国粤

刘氏汽车维修中心
Annandale Citgo Gas Station
维州汽车排气与安全检查站

电话请找 刘家杰
703-941-8308
703-941-8309

营业时间：
周一至周五 7:00Am-7:00Pm

周六 7:00Am-5:00Pm

刘氏汽车维修中心由刘家杰先生主理，服务
于华人已有十三周年了，精修各类汽车，您要
通过维州汽车安全或废气检查吗？那您一定
要来到刘氏汽车维修中心!

7131 Columbia Pike,
Annandale, VA 22003

地 址：
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环保棕：天然纯椰丝与3D热熔棉热压而成，革命性创新新材料
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618：见证了电商的辉煌，同样也印证着改变
作为上半年的一个重要的消费时点，

618被赋予了特别的涵义。今年的 618，也
不例外。尽管随着电商风口的逐渐远去，
618已经不再像往日那样火爆，但是，透过
618，我们总是可以发现每一年的热门领域
和热点话题，甚至有些时候，这种热度还会
持续到年底，甚至更长的时间。

依然在火爆的直播带货，便是一个最为
直接的证明。要知道，直播带货的真正火
爆，正是在 618这样一个消费时点之下被点
燃的。正是由于它对于电商行业发展的巨
大的作用，所以，即使是在经历了几年的发
展之后，直播带货依然与电商本身相当深刻
地联系在了一起。即使是在今年 618，我们
依然看到很多电商平台依然将直播带货看
成是一个重要的发力点。

有些时候，我们在看待 618的时候，并
不能够仅仅只是局限在 618本身，而是需要
更多地从其他的角度来看待它，特别是看到
它对于人们的消费方式，商家的营销方式带
来的深刻影响，而不是一味地看到 618的负
面，甚至将 618定义为电商时代落幕的时间
节点。只有这样，我们在看待 618的时候，
才会有现实意义，而不仅仅只是一味地唱
衰，抑或是捧杀。

毋庸置疑的是，人们之所以会认识618，
很大程度上与电商行业的发展有着莫大的
联系，因为正是有了电商行业的萌芽、发展
和壮大，才有了 618这个消费时点的出现。
如果我们将 618定义为电商的产物，一点都
不夸张。正是因为如此，618与电商之间其
实是一种孪生的关系。

遥想那个电商行业野蛮生长的年代，我
们看到的是各大电商平台在 618祭出的亿
级补贴计划，我们经历的是各种购物攻略，
我们感受到的是原本就应该属于这个季节
的火热。淘宝、京东、拼多多为代表的线上
电商巨头，不断用铺天盖地般的广告将我们
拉进到了 618的火热气氛里，而线下的商家
也不甘示弱，同样投身到了 618的战役当
中。借势618，实现线上与线下的联动，成为
线下实体商家们的“规定动作”。

如果用一个词来给那个火热年代里的
618做结，狂欢，或许是在恰当不过了。无论
是线上平台，还是线下商家都在用各种优惠
来吸引消费者，都在用各种玩法来讨好消费
者，所谓的 618恰恰变成了他们提升自身销
量的重要方式和手段。对于消费者来讲，他
们自然是想要趁着 618的补贴，满足自己的
购买欲望，从而让压抑了半年的消费热情在
这一刻得到释放。

平台、商家、消费者的联合碰撞，最终让
618变成了一个电商时代的风向标。同样
地，电商时代的辉煌，同样造就了 618的辉
煌。

当资本和流量的狂欢落幕，人们对于
618的认识开始变得理性与客观。纵然是在
各大商家都在为 618造势，但是，消费者的
理性占据了上风，他们开始更多地从新的角
度，借助新的方式来看待618，所谓的618从

一个充满了狂热气氛的消费狂欢节，变成了
一个有些司空见惯的消费节日。

现在，平台和商家们依然在用各种补贴
吸引着消费者，不断强调着补贴升级的话
题。另外一方面，消费者面对习以为常的补
贴，开始变得理性，他们开始更多地考虑的
是个人的需求、产品的质量、商品的服务等
诸多方面。

618，正在发生一场悄无声息的改变。
告别狂热与浮躁，618开始变了
其实，618 的改变并不是从今年开始

的。早前，人们对于 618的认识就已经开始
了改变，甚至还有电商平台对外宣传将会退
出618.这一切地一切都在告诉我们，那个曾
经带给我们狂欢与燥热的 618正在发生一
场深刻而又彻底的改变。

618的内在驱动力正在改变。如果我们
为之前的 618寻找一个注脚的话，那么，烧
钱补贴，或许是最为贴切的。这一点，单单
从各大电商平台不断升级的补贴就可以看
出一些端倪，纵然是在资本退潮、流量见顶
的当下，这样的驱动力依然在发挥着它的作
用。尽管效果已经不比之前那样奏效，但
是，通过补贴来赢得消费者的关注，毕竟是
一个永恒不变的话题。

当补贴成为 618的标配，它的内在驱动
力已经发生了相当深刻的重要变化。除了
以直播带货为代表的新的营销方式的崛起
和出现，对于 618带来的驱动之外，我们看
到的更多的是新技术、新手段、新产品和新
服务给 618注入的新活力和新动能。如果
一定要将直播带货归结这些范畴当中的话，
或许，新手段再恰当不过了。

如果我们将上一个阶段的 618的内在
驱动力看成是资本驱动的话，那么，当下，我
们正在经历的 618则是一个以一系列“新”
概念为主要代表的新驱动力时代。越来越
多的新技术开始被应用到 618的战役里，无
论是大数据、云计算，还是区块链、人工智能
都开始在618 当中出现；越来越多的新服务

开始被应用到 618的战役里，无论是无忧退
换货，还是次日达，这些新服务都开始不断
优化与提升原本的消费体验；越来越多的新
产品开始在618出现，国潮的崛起、Z世代的
崛起都是这一现象的直接体现。

正是由于这些新的内在驱动力的出现，
才让 618不断出现新意，不断可以继续前
进。总结来看，随着 618内在驱动力从资本
转向技术和服务，一个全新的 618正在向我
们走来。可以预见的是，未来的 618将会发
生一系列的深刻改变。

618的外在表现形态正在改变。提及
618，我们首先想到的就是各式各样的商
品。归根到底，所谓的618，其实就是一个商
品的展示与销售的节日。如果我们要为618
的外在表现形式寻找一个注脚的话，那么，
以线上大型的电商平台，或许是最为直接的
那一个。

随着 618的影响变得深入和全面，我们
看到的是越来越多的玩家加入到 618的阵
营里，诸多的线下参与者同样开始加入进
来。这个时候，618的战火并不仅仅只是局
限在了线上，就连线下的玩家同样都开始加
入到了 618的战役当中。这个时候，618的
外在形态分成了以线上和线下两大阵营。

经过了线上和线下的分野之后，玩家们
开始发现单纯地依靠线上，或者是单纯地依
靠线下都无法满足消费者的需求。如何通
过线上和线下结合的方式，分别发挥线上和
线下的不同特长来满足消费者的需求，成为
一个亟待解决的重要课题。于是，我们看到
的是越来越多的玩家开始将关注的焦点聚
焦在了线上和线下的融合上，通过线上和线
下的联合，实现满足消费者需求的目的。这
个时候，618的外在表现形态变成了一个线
上和线下相互融通的新形态。

618的功能和作用开始发生改变。同所
有的消费时点一样，618的真正内涵和作用，
其实就是为了销售商品。无论是烧钱补贴，
还是营销升级，本质上其实都是为了销售商

品。当电商依然是行业发展的主流和趋势
的时候，618的功能和作用其实是没有发生
太多改变的。

随着 618 的逐渐成熟和完善，特别当
618所带来的消费天花板越来越近，玩家们
在看待 618的功能和作用的时候，开始更多
地告别单纯意义上的销售商品，转而开始关
注销售之外的其他目的和意义。比如，我们
在 618开始看到越来越多的商家开始首发
商品，预订商品等。这个时候，所谓的 618，
其实变成了一个试水新产品、获取新需求的
窗口和渠道，不再是我们理解的简单意义上
的消费商品。

虽然这样做的最终目的依然是为了消
费商品本身，但是，在消费商品的背后，我们
似乎越来越多地开始看待商家们把控消费
需求，了解消费动向的目的。特别是在数字
经济时代来临的大背景下，618开始逐渐变
成了一个数据收集器，而不再仅仅只是一个
商品的集散地和消费时点。总结起来，618
开始从实体层面上的销售商品，开始转向虚
拟层面上的获取数据。

618的角力重心开始发生转变。如果我
们为上一个阶段的 618的角力重心做一个
总结的话，尽最大限度地获取流量和转化流
量，或许是各大平台的角力重心。一句话，
流量，是618的角力重心。

当流量见顶，特别是当存量时代来临，
618的重心已经从争夺流量转移到了维持存
量上。如果我们将争夺流量看成是一个考
验资本和运营的存在，那么，维持存量，更多
地考验的是玩家们自身的内在实力。如何
在存量时代让用户可以不断地复购，不断地
转化，才是保证玩家们可以有更多发展空间
的关键所在。

在这个过程当中，资本的力量已经不再
是唯一的关键点。如何不断丰富与完善自
身的软实力，如何不断提升自身的软能量，
特别是如何打破原有的体系，改变传统的元
素，衍生出新的产品和服务，才是决定玩家
们真正可以继续占据优势的关键所在。

从目前的发展情况来看，以数字化为切
入点，不断改变传统零售产业本身，从而激
活存量用户的消费潜能，不断打开产业供求
两端的对接新契机，才是保证玩家们可以继
续获得持续发展的关键所在。因此，在这个
阶段，618的角力重心已经从专注于外部流
量获取的资本战转移到了专注于内部存量
转化的技术战。谁掌握了能够改变传统零
售的方式和方法，谁真正能够给传统零售产
业带来改变，谁就能够在这样一个新阶段取
胜。

当一年一度的 618开始真正来临，我们
看到的是，一场对于 618的反思开始上演。
不可否认的是，618见证了电商时代的辉煌，
同样地，它也见证着电商的改变。真正客观
而又理性地看待 618，并且真正认识到 618
正在发生的深刻改变，我们才能对它有一个
清晰而又全面的认识，并由此窥探到未来的
发展新动向。


