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世界首富贝索斯回来了，未来会开启3分钟太空旅游吗？
贝索斯卸任了亚马逊首席执行官的位

置之后，就一直谋划着自己的太空之旅。
当然，对于一名非专业的即将步入太空的

“宇航乘坐员”来说，即使是进入“亚太
空”状态下，在失重的情况下，感受3分钟
的太空之旅，其实也是意义非凡的。虽然
埃隆马斯克对此不屑一顾。但，这一次，
贝索斯确实走在了马斯克的前面，而且由
于马斯克对此的不屑，当然，按照马斯克
的太空旅游计划，是不好意思在“亚太
空”状态下停留的，马斯克的计划是进入
地球同步轨道。

1.贝索斯还是回来了，虽然有的地球人
希望他留在太空

此前，对于贝索斯的太空之旅，有的
网友甚至发起投票，希望他不要回来了。
虽然有部分情绪是对亚马逊本身的不满，
另一方面也是对贝索斯“为富不仁”的一
种痛恨。不过，贝索斯的太空之旅还是顺
利返回了。

北京时间 7月 20日晚间 21时，在美国
西得克萨斯州沙漠深处的蓝色起源1号发射
台，贝索斯乘坐蓝色起源公司新谢泼德火
箭搭载的飞船，成功越过100公里高的卡门
线 （太空与大气层的边界线） 进入太空，
在失重环境下停留了约3分钟后，返回地球
并顺利完成软着陆，这次发射也是新谢泼
德火箭的第 16次飞行。本次飞行乘组有四
名成员：马克·贝索斯，杰夫·贝索斯，
18的奥利弗·戴曼，82岁的沃利·芬克。

作为商业太空旅游的开拓者，贝索斯
的这次太空游创造了宇航员年龄的新纪
录。据悉，在新谢泼德火箭搭载的太空舱
内，太空舱满员6人，这次乘坐了4人。未
来，如果新谢泼德火箭要开始太空商业之
旅的时候，满座带来的收益也是值得期待
的。据悉是一人对应一个窗口，这样都可
以看到太空的场景，以及由此看到地球的
全貌，这对于进入太空旅游的人来说，还
是非常具有吸引力的。

值得关注的是，与比贝索斯早9天前往
太空边缘飞行的维珍集团创始人，70岁的
布兰森（Richard Branson）不同，蓝色起源
这次搭载的飞船最高飞行高度超过 100公
里，远高于布兰森乘坐太空船二号创造的
86公里高度。

2.贝索斯的太空梦
贝索斯从小就有一个太空梦这也是为

何在其辞去了亚马逊首席执行官之后，一
直要去实现的梦想就是飞上太空的内在驱
动所在。

贝索斯的外祖父曾供职于美国国防高
级研究计划局（DARPA），在 1969年，年
仅 5岁的贝索斯目睹了阿波罗 11号登月的
全过程，从此对太空产生了浓厚的兴趣。

在高中时代，贝索斯凭借一篇关于低
重力环境对苍蝇影响的论文而被NASA邀请
前往参观。在大学时代，贝索斯在就读的
普林斯顿大学接触到了当时的物理学家，
太空梦想家杰瑞德·欧尼尔，并在学校社
团“宇宙探索及开发学生联盟”（SEDS）
担任主席。

后来创办亚马逊后，贝索斯亲自表
示，他创办亚马逊挣钱，后来又创办了自
己的太空公司蓝色起源（Blue Origin），其
最终目的就是为了能够让年少时的太空梦
想变成现实，这一想法和马斯克创办
SpaceX如出一辙。当一个商界奇才有了自
己的梦想之后，就是为实现梦想而去努力
赚钱，这样的驱动力实在是太强大了。

3.蓝色起源未来的商业太空之旅究竟靠
谱不？

如今贝索斯的蓝色起源已经完成了真
正成功的商业太空之旅的壮举，下一步是
不是会把这项业务当作商业版图的一种全
新尝试？带领更多的有这种梦想的商业富
豪进入太空游呢？

其实，蓝色起源不只做100公里左右高
度的太空边缘旅行，也参与了NASA2020年
代载人登月计划的“阿耳忒弥斯”项目，
其研发的“新格伦火箭”与SpaceX的星舰/
超重猎鹰运力相当，虽然目前进度落后，
但仍然希望能在 2024年送人类重返月球；
此外，蓝色起源也在研制一种月球着陆器。

由于蓝色起源的新谢泼德火箭是可以
重复使用的，是可垂直起降（VTVL）的运
输系统，包含两个主要部分：加压载人太
空舱和火箭，火箭使用BE-3发动机，燃烧
为液氢和液氧，火箭可以完全由机载电脑
自动控制，太空舱内无法操作。而加压载
人太空舱满载时可搭载6人，并装备发射逃
逸系统，可以在上升过程中的任何地方分
离。太空舱内部容积约 15立方米。这为商
业开发预留出足够的位置和想象空间。

新谢泼德火箭首飞于 2015 年 4 月 29
日，火箭高度约 18米，并且只有火箭一
级。截至今天，新谢泼德火箭一共飞行了
16次，只有第二次飞行部分失败，那次飞
行造成了火箭返回着陆场时着陆失败，但
是太空舱顺利打开三枚降落伞并完美软着
陆。因此，在安全上有了一定的保障。为
商业开发奠定了最关键的基础。

而且，按照蓝色起源的计划，今年还
将进行另外两次载人飞行，下一次预计在9
月底或 10月初。蓝色起源宇航销售总监阿
丽亚娜·康奈尔此前曾表示：自 6月 12日
举行拍卖以来，她很高兴能与许多已经签
署后续航班的未来客户洽谈，参与拍卖的
客户支付了溢价，并且支付意愿仍然很
高。蓝色起源前几次的太空航班价格很
好，她已经看到了越来越多的公众对太空
旅行的强烈兴趣。6月的拍卖会吸引了至少
143个国家的 6000多人参加。蓝色起源首
次载人试飞的票价竞拍到每张 2800万美元
（初始票价20万美元）。

对于商业太空之旅的尝试，除了贝索
斯之外，另一个重要的人物就是马斯克
了。其中，太空探索技术公司 （SpaceX）
的“龙”飞船载人前往国际空间站的“船
票”为每张约 5500万美元；维珍银河太空
船二号的票价为 25万美元。这三者能抵达
的轨道高度不同，龙飞船可以将太空船送
抵与国际空间站相同的约400公里高的低地
球轨道，可以长期体验失重；而蓝色起源
的新谢泼德火箭与维珍银河的太空船二号
飞机只能抵达100公里左右的太空边缘，体
验失重时间约 3-4分钟。瑞银集团 2020年
曾做出的估计是，到 2030年，太空旅游可
产生近40亿美元的年收入。

4.贝索斯和马斯克的新竞争商业版图？
贝索斯已经完成了自己的第一次壮

举，下一次就看马斯克的了。在贝索斯的
太空之旅开启之后，马斯克多少是有点失

落的，因此一直好强争胜的马斯克并没有
赶上这个第一次。

因此，当全球媒体在热议贝索斯的太
空之旅的时候，只有马斯克对贝索斯此次
太空旅行不屑一顾。“他只是在地球边缘转
悠转悠”，马斯克几天前以大笑的表情在推
特上转发了粉丝嘲讽贝索斯的图片，还公
开贬损贝索斯并没有真正进入外太空。颇
有点酸楚之心，其实背后还有两家公司未
来在竞争太空之旅的商业开发中的竞争关
系。

事实上，马斯克对贝索斯的太空之旅
一直持一种瞧不起的姿态，马斯克多次在
公开场合嘲笑蓝色起源在航天领域只会追
随自己。这次贝索斯超越了卡门线，也就
是外太空与大气层的分界线，即使在卡门
线外只停留3分钟时间。也接触到外太空的
门槛。而马斯克还没有飞上去过。

当然，马斯克也有自己的雄心壮志，
那就是 SpaceX计划今年年底直接将旅客送
入国际空间站，并绕地球轨道进行飞行。
SpaceX已经在去年5月通过“猎鹰9号”火
箭，将两名美国宇航员送入了国际空间
站。可以预见的是，未来在太空旅游市
场，除了这三家公司之外，还会有新的加
盟者闯入，就如同当初飞机刚刚飞上天一
样，任何的创新最终实现民用的“变现”
之后，带来的商业驱动力就会异常庞大，
未来决战太空的商业版图谋划，或许真的
不远了。

100万的5G基站建成了，你开始使用5G了吗？

对于 5G的建设，我国无疑是走到世界
前列的，三大运营商再加上广电的布局都很
积极。手机制造商也很给力，持续推出 5G
手机为其摇旗呐喊。用户购买5G手机的也
越来越多，当然，是不是接受 5G套餐，去使
用的自然要另当别论。无论如何，5G的规模
是已经越来越庞大了。

根据最新数据显示，目前我国累计开通
5G基站 96.1万个，截至 6月底，覆盖全国所
有地级以上城市，5G终端连接数约 3.65亿
户。5G基站数量已占总基站数超过 10%。
工信部等十部委联合发布了《5G应用“扬帆”
行动计划（2021-2023年）》，在 5G基础设施

建设初具规模的情况下，5G应用发展的总体
规划开始出炉。

可以预计的是，随着2G、3G网络加速退
网以及 4G网络投资缩减，移动通信基础设
施将呈现 4G和 5G平分天下的格局。而 5G
的建设力度还会持续，尤其带来的应用场景
变化是决定5G应用的关键所在。

根据工信部数据，截至 2021年 6月底，
我国已推动共建共享基站超过 40万个，这
40万个基站是两家运营商共用的，共享一方
面可以减少建设成本，另一方面增加了设备
的应用宽度，更多的运营商合用一个基站，
只要带宽没有问题，那么涉及的用户基础也

会拓展。
其中，中国电信和中国联通是共建的主

导者，而中国移动和中国广电也尝试启动了
700MHz无线网主设备和多频道天线产品的
集中采购招标工作，两家厂商采购 5G
700MHz宏基站的规模约为 48万站，共建可
以摊平成本，还可以兼顾到各自的需求，属
于一种双赢的局面。

对于运营商来说，建设 5G是一个长期
过程，投入也是不菲的。这也是为何套餐一
直降不了太多的原因，因为运营商需要回收
成本。根据《2020年通信业统计公报》数据
显示，2020年，三家基础电信企业和中国铁
塔股份有限公司共完成固定资产投资 4072
亿元，其中，移动通信的固定资产投资达到
了2154亿元，占全部投资的52.9%。一方面
是移动的财大气粗，另一方面也说明在 5G
市场，移动的倡导更加积极，希望延续4G的
优势也是一种必然诉求。

网络的搭建需要用户的支持，用户的选
择需要应用的拓展，这是吸引用户转网的关
键所在。没有好的应用，用户转到 5G的积
极性不高，就会制约运营商的投资延续性。
这是相辅相成的过程。

目前，国内的 5G产业已形成系统性模
式，在5G网络建设保持领先的基础上，5G产
业优势在不断扩大。我国企业声明的5G标
准必要专利占比持续在全球领先，华为、中
兴 5G设备市场份额超过五成。今年 1-6月
份国内 5G手机出货量达到 1.28亿部，占比
提升至73.4%。尤其值得关注的是，5G商用

两年以来，已经融入到工业、能源、医疗等各
个行业领域，发挥了重要作用。

据悉，国内建成“5G+工业互联网”的项
目接近 1600个，覆盖了 20余个国民经济重
点行业和领域，在实体经济向数字化、网络
化、智能化转型升级中发挥了重要作用。由
于，5G的发展大家都是在摸索中前进，因此
没有成熟的经验可以借鉴，需要自己去想办
法想模式创新和应用创新，这是在不断摸索
中前进的。

同时，5G套餐用户总数将破 5亿，根据
三大运营商公布的 6月份的运营数据显示，
截止 6月底，中国移动用户数净增 272.2万
户，用户总数达9.45506亿户。其中，移动5G
套餐客户数突破2.50695亿户。

中国联通 5G 套餐用户总数累计达到
1.1333 亿户，6 月 5G 套餐用户净增数为
723.6 万户。中国电信移动用户数 6月份净
增 182 万户，移动用户数累计 3.6249 亿户。
当月 5G 套餐用户净增 666 万户，5G 套餐用
户数累计 1.3115 亿户。可以看出，目前，三
大运营商的5G套餐用户数都迈入了亿级时
代，5G 套餐用户总数将破 5 亿（4.95175亿
户）。

来自工信部数据显示，截至 6 月末，5G
手机终端连接数达 3.65 亿户，比上年末净
增 1.66 亿户。也就是说 5G 套餐用户比 5G
手机还要多。随着运营商建设的步伐不断
提速，未来用户的使用体验也会越来越好，
当然，更主要的是应用模式的创新是支撑用
户转网的另一个关键所在。


