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赖志成赖志成赖志成
代理多家A级保险公司
●提供个人，自雇及小型公司的税务申报

●代回信件和代与查帐人员交涉

●IRS eFile Provider,免费电子传送税表

●汽车保险

●房屋保险

●商业保险

Email 地址：zhicheng.lai@gmail.com
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保险师协会会员
纽约人寿

优秀业绩奖会员

并且代理多家保险公司个人及团体医疗保
险，老人附加医疗保险

Agent, New York LifeInsurance Company
二 十 八 年 以 上
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个人及公司保险
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当俞敏洪开始直播带货
通常情况下，投身直播带货，并且成功

的人，主要有两种。一种是以薇娅、李佳琦
为代表的头部网红和明星们；一种是以罗永
浩、梁建章为代表的企业老总们。

薇娅、李佳琦们之所以会成功，主要是
因为他们有平台和流量的共同作用，而罗永
浩、梁建章们之所以会成功，主要是因为他
们有了知名度，并且有平台的全力支持。

说到底，还是流量和平台的综合作用。
事实上，罗永浩、梁建章们所代表的企

业老总，之所以会投身直播，多半是奔着变
现去的。

罗永浩曾直言不讳地说，他通过直播偿
还了几个亿的债务，而梁建章则是通过直
播，将携程重新带入了正轨，甚至可以说，挽
救了携程。

同他们一样，最近又有企业老总开始关
注直播带货了。

这一次是新东方创始人俞敏洪。
我们都知道，在“双减”政策的压力之

下，以学科辅导为主要业务的校外培训机构
遭受打击，新东方的K12业务基本被零封。

俞敏洪在内部会议上曾说，计划在 8月
底裁员 4万人。可见，“双减”对于新东方的
影响之大。

颇为玩味的是，俞敏洪在高管会议上
说，“薇娅一年能卖一百多个亿，我带着几十
个老师做直播是不是一年也能做上百亿？”

尽管俞敏洪有关直播带货的说法有几
分戏谑的成分，但是，不得不说，作为新东方
的掌舵人，为了找到新东方走出困境的方
法，洪哥真的开始关注直播带货了。

洪哥这个称谓，是俞敏洪直播的时候给
自己起的昵称。

事实上，早在去年的1月份，俞敏洪就已
经入驻某直播平台，并且与众多嘉宾进行了
连麦直播。

如果去年那一次直播，俞敏洪纯粹是抱
着玩玩的心态的话。那么，此次再度关注直
播带货，俞敏洪更多的是为新东方投石问
路。

可见，新东方这一次真的到了最危险的
时候。

如果真的如此，那么，俞敏洪和罗永浩、
梁建章一样，成为另外一个为企业解困而投
身直播带货的企业老总。

不得不说，在流量见顶的当下，直播带
货的确是一种非常有效的变现途径和方式。

全民直播，俨然已经蔚然成风。
此刻选择投身到直播带货的浪潮里，对

于新东方来讲，不得不说是一件好事。因为
这既是行业发展的一种必然，同样是很多企
业应对特殊情况所进行的特殊之举。

无论如何，我们都应该肯定的是，直播

带货是一种立竿见影的方式和方法。对于
新东方来讲，太需要了。

不过，对于俞敏洪来讲，或许应该更多
地关注和思考直播带货与新东方结合的最
佳方式和方法，而不仅仅只是看直播带货可
以创造多少的产值，甚至将直播带货看成是
新东方的“救命稻草”。

这一点，我们可以从罗永浩、梁建章们
的直播带货上看出一些端倪。

罗永浩、梁建章们之所以会在直播带货
上取得成功，在很大程度上是因为他们找到
了自身的特质、业务与直播带货结合的正确
方式和方法，然后，再借助他们自身的流量
和影响力，实现了商业变现的目的。

如果仅仅只是看到了直播带货的产值，
但是，并未真正摸清直播带货背后的商业逻
辑，纵然是投身到了直播带货的浪潮里，对
于新东方来讲，或许会有病急乱投医之嫌。

一旦着急，便会生乱。
早前，已经有过很多名人在直播过程当

中翻车的案例。究其原因，很重要的一点，
就是他们仅仅只是看到了直播带货的变现
能力，但是，并未真正明白直播带货的规律，
甚至都没搞明白直播带货究竟是什么。

等到他们真正开始直播带货的时候，便
会发现，所谓的直播带货，并不是他们想象
中的样子。

等到真正参与其中，只能尴尬收场。翻
车，成为必然。

对于俞敏洪来讲，同样如此。他不能仅
仅只是看到直播带货本身的变现能力，更重
要的是要找到新东方自身的业务与直播带
货最佳的结合方式和方法，并且摸准直播带
货的内在规律。

有了这些前期的准备之后，洪哥再投身
到直播带货当中，或许，真的能够带着几十
个老师，一年做到上百亿。

不过，透过俞敏洪关注直播带货，我们
的确可以看出一些信息。

首先，直播带货，的确是帮助企业走出
困境的一种绝佳方式。

罗永浩、梁建章的例子，自不必说；薇
娅、李佳琦的事迹，大家也都耳熟能详。

之所以如此，其中一个很重要的原因就
在于，直播带货可以真正能够“带货”。

对于由于这样那样的原因陷入困境的
企业来讲，直播带货无疑是一种最为简单，
最为方便的摆脱困境的方式和方法。

从这一点上来看，我们可以看出，俞敏
洪将关注的焦点聚焦在直播带货身上，是非
常正确的。

它有助于用最短的时间，最低的成本，
为新东方找到一条正确的，脱离困境的方式
和方法，追随罗永浩、梁建章的脚步。

其次，直播带货，的确是当下的一种潮
流和趋势。

就在我们不断看到越来越多的企业因
为参与到直播带货当中，而迅速脱离困境的
同时，同样有很多企业因为参与直播带货而
翻车。

无论是成功也好，失败也罢，我们都不
能否认的是，直播带货是一种潮流和趋势。

特别是在当前这样一个新冠疫情防控
常态化的大背景下，找到一种区别与传统的
消费方式和方法，无疑是各行各业必然要面
对的课题。

直播带货，便是在这种情况下被推到了
历史前台。

对于新东方来讲，不仅要面对疫情防
控，而且还要应对“双减”政策的压力，因此，
就更加需要顺应这样一种潮流和趋势，主动
投身到直播带货的行列当中。

从这个角度来看，俞敏洪关注直播带
货，更像是一种顺应潮流和趋势的做法。

再次，直播带货，俨然已经成为一种企
业的标配。

在直播野蛮生长的年代里，人们就已经
开始寻找有关直播的正确的商业模式。

千播大战的乱局，各种秀下限的直播乱
象，都在告诉我们，以往人们所认识、所理解
的直播，并不是真正意义上的直播。同时，
由此所衍生而来的商业模式同样是不堪一
击的。

新冠疫情的来临，特别是线下消费的停
滞，直播带货的风靡与成效显著，让人们真

正认识，并且找到了真正适合直播的，正确
的商业模式。

通过将直播与商品销售结合在一起，通
过去中心化的方式将商品通过无接触的方
式展示到用户面前，并且可以让消费者可以
线上下单消费，成为直播在新的生命周期
里，正确的商业模式。

经过几年的发展，直播带货已经从某些
平台的“专利”，成为每一家企业的“标配”。

不参与直播，等于与真实的商业世界割
裂；不投身直播，等于失去了一个绝佳的商
品销售渠道。

对于新东方来讲，同样如此。
纵然不是因为疫情与“双减”政策的双

重影响，新东方，同样需要投身到直播带货
的洪流里，完善自身的这一标配。

从这个角度来看，俞敏洪将关注的焦点
转移到直播带货身上，同样是一种必然。

当俞敏洪将目光投向直播带货，不免让
人发出“商界大佬的终局是直播带货”的感
慨。

但，我们又不得不承认的是，这是一种
潮流和趋势。

因为在直播带货俨然已经成为一种标
配的大背景下，拥抱，或许才是正确的姿势。

更何况是对于新东方这样的企业来讲
呢？

最后，让我们一起祝福俞敏洪——洪哥
吧！愿他在直播带货的世界里，与罗永浩、
梁建章们相遇。


