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春节红包，需要一场变革

提及春节红包，我们还要将记忆拉回到
那个支付宝与微信支付大战的年代里。通
过互联网的手段，将人们传统春节耳熟能详
的红包搬到网上，从而获得用户的增量，无
疑是一次非常大的突破。它让人们的生活
方式更多地转移到了网上，同样让互联网行
业竞争的战火烧到了每一个人的指尖。于
是，越来越多的玩家开始投身到了春节红包
大战的阵营里。

无论是从瓜分红包的金额上，还是在红
包的玩法上，互联网玩家们都不断升级。于
是乎，春节这样一个每一个中国人都关注的
节日，变成了互联网企业的竞技场。不得不
说，红包大战的产生与发展是与互联网行业
的发展有着密切联系的，甚至可以成为某种
程度上的互联网行业的晴雨表。透过春节
期间的红包大战，我们看到的是一个又一个
互联网玩家们的崛起，同样地，透过春节红
包，我们也看到了一个又一个互联网玩家们
的退场。

当时间的指针来到 2022年的春节，我
们看到的是，春节红包如期而至，特别是京
东成为春节联欢晚会的互动合作伙伴之后，
人们依然以为今年春节的主角依然是互联
网玩家。正是在这样情况下，我们看到的是
诸多互联网企业打出的口号，你发10亿，我
发 20亿，你发 20亿，我发 22亿。从表面上
看，春节红包，依然是互联网玩家们的竞技
场。孰不知，一场新的变局，正在发生。这
场发生在春节红包上的变局，如同正发生在
互联网行业上的变局一样，如影随形。不得
不说，春节红包，正在沦为鸡肋。

从某种意义上来讲，春节红包存在的意

义与双十一存在的意义是相同的。它们都
是在某个时点将用户的需求得到集中释放，
从而让互联网玩家们可以借助这种释放来
营销自己，获得流量。当越来越多的玩家开
始退出双十一的战役，当越来越多的玩家开
始不公布双十一的数据时，春节红包，同样
正在沦为鸡肋。

春节红包的终极意义正在显现
无论是在过去，还是在现在，人们之所

以会参与到春节的红包大战当中，其中一个
很重要的目的在于，他们能够获得真正意义
上的红包。然而，对于那些仅仅只是将春节
红包看成是一种营销手段的互联网玩家而
言，他们并不这么认为，在他们的眼中，红包
仅仅只是一个营销工具，他们之所以会参与
到红包大战当中，最大的目的和意义在于获
得流量和转化流量。

正是在这样一种思路的影响之下，我们
看到的是诸多红包其实是与玩家们自身的
业务密切绑定的。换句话说，用户想要获得
红包，必然需要按照互联网玩家们的规则
来，如若不然，红包仅仅只是一个数字而已，
除此之外，再也没有其他意义。

对于早期的互联网用户而言，他们会为
了获得红包去按照互联网玩家们的规则行
事。然而，随着用户的逐渐成熟，特别是随
着越来越多的互联网玩家参与到红包大战
当中，人们对于春节红包的终极意义开始有
了较为明确的认识，于是，他们开始选择放
弃按照胡来网玩家的规则行事，从而选择对
红包漠视。特别是对于新生代的用户而言，
他们更加愿意选择另类的方式和方法，而不
是成为互联网玩家们的工具。

互联网玩家们有关红包的终极意义被
撕下了遮羞布，从而让春节期间的红包发展
开始陷入到了一半是海水，一半是火焰的尴
尬情景之中。仅仅只是将春节红包当成是
一种营销手段的做法，越来越多地失去市
场。正是在这样一种情况下，春节红包开始
逐渐失灵。

春节红包的玩法升级与用户需求错位
在很多时候，人们之所以会参与到春节

红包大战当中，其中一个很重要的目的在于
他们想要获得红包本身。然而，互联网玩家
们之所以会投身到春节红包大战当中，在很
多时候，仅仅只是将春节红包看成是一种营
销手段。当春节红包的玩法不断升级，用户
需求停止不前的时候，春节红包的错位是相
当明显的。

以今年春节期间的红包大战为例，我们
看到的是各大互联网玩家继续亮出了上亿
的金额，但是，同如此大规模的金额相匹配
的是玩法上的逐渐升级，用户想要获得这些
红包，必然需要经过重重关卡，必然要经过
诸多的流程，才能获得。对于一般的用户来
讲，他们获得红包的金额与他们付出的努力
之间开始出现了巨大的空缺。

当春节红包的玩法不断升级与用户对
于红包的需求之间开始出现越来越多的错
位，当春节红包开始失去原有的内涵和意义
的时候，所谓的春节红包，从某种意义上来
讲，仅仅只是变成了一个由互联网玩家们主
导着的自嗨的游戏。

春节红包正在失去原有的内涵与意义
正如上文所讲，之所以会有那么多的玩

家加入到春节红包大战里，其中一个很重要
的原因在于，通过春节红包，可以获得他们
想要的东西。那么，他们真正想要的东西是
什么呢？笔者认为，流量或许是其中最为重
要的一个。

当加入到春节红包大战的玩家们越来
越多，当用户们对于春节红包的套路开始摸
清，想要再像以往那样借助春节红包获得大
量的流量，很显然已经变成了一件非常困难
的事情。简单来讲就是，当人们想要借助春
节红包获得流量的时候，春节红包却越来越
无法给他们带来想要的流量。于是，春节红
包开始失去原有的内涵和意义。

当然，这与流量的见顶是有着莫大的联
系的。在我看来，除了和流量见顶有关之
外，更大的原因在于流量的成熟以及流量本
身需求的转变，同样是导致春节红包开始失
灵的另外一个主要原因。相对于早期用户
想要获得红包以及轻松地获得红包相比，现
在的春节红包更多地表现出来的是红包之
外的内涵与意义，越来越多地失去它的原始
内涵与意义。

春节红包正在失去原有的支撑
不得不说的是，春节红包是中国互联网

行业发展到顶峰的标志。正是在互联网行
业迅猛发展的支撑之下，春节红包才可以持
续且火爆地进行。当互联网红利开始被出
清，特别是当支撑互联网行业发展的资本和
流量开始被透支，真正支撑春节红包大战的
内在动力正在迅速消减。

从表面上来看，我们看到的是春节红包
大战金额的不断增高。但是，我们同样应该
看到的是，在春节红包的金额不断增高的时
候，很多参与其中的玩家，其实是在咬牙硬
撑。如果春节红包无法像以往那样给他们
带来想要的东西，那么，我们几乎可以确定
的是，这些对春节红包趋之若鹜的互联网玩
家，同样会选择退出红包大战的行列。

说到底，春节红包大战开始要有原始最
本质的内涵和意义来支撑的。笔者认为，最
为主要的支撑力来自于丰沛的资本和流量
获取。当这样一种获取，无法支撑玩家们的
付出时，所谓的春节红包大战，将会理所当
然地沦为鸡肋。

当春节红包开始成为互联网玩家们的
独角戏，一场新的变革亟待上演。可以确定
的是，春节红包作为一个衍生与传统春节的
存在是不会消逝的。我们需要做的是，摒弃
原来的春节红包的玩家，从而将更多地关注
点聚焦在用户真正需要什么，用户真正关注
什么的地方。通过不断改变红包，通过不断
丰富红包，从而赋予春节红包新的内涵和意
义。

时下，一场以新技术、新模式为主导的
新进化，正在互联网行业深度上演。对于互
联网行业来讲，这是一场全新的变革。越来
越多的玩家开始加入到这样一场战役当中，
越来越多的玩家开始试图通过改变自身，完
善自身来寻找新的破局之道。在这样一场
全新的变革里，我们看到的是越来越多的玩
家开始放弃以往司空见惯的平台模式，开始
放弃原来以资本和流量为主导的发展模式，
投身到了赋能实体，虚实结合的新战役里。

对于衍生于互联网时代的春节红包来
讲，同样需要一场全新的变革。在这样一场
变革当中，我们不仅需要改变春节红包的玩
法，同样要给春节红包赋予新的内涵和意
义。只有当春节红包有了新的内涵和意义
的支撑，只有春节红包满足了用户的新需
求，它才能继续被用户所追捧。

如果我们仅仅只是一味地透支红包的
营销意义，而忽略了用户本身，那么，春节红
包这样一个曾经给互联网玩家们带来巨大
红利的存在，同样将会失去它本来应该具备
的内涵和意义，并且最终将会沦为鸡肋。

苹果在印度市场悄然“崛起”，新一代 iPhoneSE被寄予厚望
众所周知，苹果公司一直希望能够在印

度市场获得更多的市场份额，为此不惜把
iPhone SE的部分产能放到这个市场。而且
苹果公司推出 iPhone SE有极大的原因也是
为了满足印度市场的需求。毕竟在这个市
场，更喜欢“性价比”更高的“廉价”手机。苹
果公司也在印度建厂进行本土化生产，为此
还得到了印度政府的补贴支持。

经过了不断努力之后，如今苹果公司终
于在印度市场也开始尝到了一些“甜头”
了。在最近一个季度，是苹果 iPhone在印度
销量最强劲的一个季度。市场研究公司
Counterpoint 的数据显示，去年第四季度
iPhone在印度销量增至 230万部，较上年同
期增长34%。

除了中国市场，苹果公司一直希望能够
在印度市场获得更多的市场份额。为此，还
把自己的部分制造线建在了印度市场。不

过，市场表现一直不太景气，部分原因是苹
果 iPhone系列手机的价格还是偏高，在印度
市场一直占据不了太大的份额。

而三星和中国手机厂商在印度市场的
份额还不错。在上个季度，小米和三星电子
分别售出了 930万部和 720万部智能手机，
在销量方面处于领先地位。不过，虽然苹果
的份额不是最高，但是利润还是其他手机厂
商难以比拟的。

由于 iPhone的高价，苹果的收入还是最
高的。据估计，苹果季度营收为 20.9亿美
元 ，略 高 于 三 星 ，三 星 约 20 亿 美 元 。
Counterpoint技术市场研究公司认为，苹果公
司开始在印度市场逐渐赢得了部分市场，有
分析机构表示，“在疫情期间，印度人愿意花
钱购买高端手机，因为每个人的生活都围绕
着他们的手机，而没有其他东西可以买。”

由于 iPhone的价格不菲，印度市场的许

多消费者还承受不起，而且，苹果在国外生
产的手机要缴纳的高额进口关税也是难以
把价格降下来的重要原因之一，这也是苹果
在印度制造手机为了满足当地用户需求的
一种变通手段。

如今，苹果公司在印度开设了自己的网
上商店，在价格方面也做出了一些让步。在
圣诞销售旺季的时候，苹果在印度市场推出
了现金返现奖励和简易付款计划，而且
iPhone12系列的价格也比刚推出的时候降
低了不少，在印度基本款的 iPhone12定价约
为668美元。

来自 Counterpoint的数据显示，在最近
一个季度，iPhone在印度的平均售价为 908
美元，而三星的售价为 278美元，小米的售
价为172美元。已草拟600多美元的价格还
是让利了不少。当然，并不是苹果最新的
iPhone13系列手机。

一度时间，苹果推出 iPhone SE系列手
机被认为就是为了满足印度市场的需求，近
日，有消息称，苹果最新的 iPhone SE和入门
级的 iPad、iPad Air产品近日在印度曝光，有
报告指出，苹果公司将这些设备进口到印度
进行“测试”。

此前，苹果公司在欧亚经济委员会的数
据库中提交了两个新的 iPad型号和一个新
的 iPhone型号。按照苹果春季发布会的预
期，3月 8日就是新一代的 iPad Air和 iPhone
SE发布之日。苹果的中端机型 iPad Air将
更新A15芯片版本，支持5G蜂窝网络，支持
前置摄像头人物居中功能。新一代 iPhone
SE预计仍是 4.7英寸，但将获得 5G功能、配
备A15芯片。而价格还保持相对亲民的价
格，这也是其撬动中低端市场的杀手锏之
一。


