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健康护理

彩虹宗旨彩虹宗旨
真心对待真心对待 细心照顾细心照顾
耐心辅导耐心辅导 热心员工热心员工

隶属全美最大的医疗护理机构，正规化、现代化、人性化的管理模式。

拥有华人优良传统，积累了十四年专业管理经验和细心的工作人员。

完善的医护服务：预约医生，问诊，跟踪健康状况及安排交通接送。

在营养师的指导下提供营养美味的早餐、午餐及点心。

协助申请各项老人福利(包括Medicaid 和 Medicare) 。

提供有趣的室内外娱乐及购物活动和中美两国传统节日庆祝活动。

全新装修，安全舒适卫生的活动环境。

衷心感谢华府地区的华裔老人的支持!
在新的一年我们推出全新打造的彩虹老人日间健康护理中心!
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华府首创的华裔老人日间健康护理中心
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名创优品开启港股招股？港股再上市的名创能够走多远？

在中国新消费市场上，有一家非常有
名的上市公司，这就是号称中国版MUJI的
名创优品，当年名创优品凭借极致性价比
的优势成为中国全球化发展最成功的新零
售企业之一，如今名创优品再次启动了自
己的港股上市历程，很多人都在问名创优
品的港股上市该怎么看？实现港股再上市
的名创优品还能走多远？

一、名创优品开启港股招股？
据界面的报道，在美国纳斯达克上市

不到两年的名创优品，选择以双重主要上
市模式再次登陆资本市场。

6月 30日，计划在港交所再上市的名
创优品启动招股，拟发行 4110万股股份，
其中香港发售占 10%，国际发售占 90%，
最高公开发售价每股发售股份 22.10港元，
预期将于 2022年 7月 13日上午 9时正开始
买卖。

名创优品此次全球发售预计募资总额
9.08亿港元，募资净额 8.02亿港元，将用
于公司的门店网络扩张和升级、供应链优
化和产品开发、增强公司的技术能力和品
牌推广及培育等。

双重主要上市公司会同时拥有在两个
上市地的同等上市地位，如在其中一个上
市地退市，并不影响在另一个上市地的上
市地位。由于不同市场之间的资产定价逻
辑存在差异，受此影响，双重主要上市后
的两地股价行情亦相对独立。此前，知乎
便于今年4月选择这种方式赴港上市。

创立于 2013年的名创优品，依靠性价
比的产品与加盟模式，用了 7 年时间于

2020年10月15日在美国纽交所敲钟上市。
财务方面，名创优品 2019-2021财年

经调整后净利润分别为人民币 8.4亿、9.3
亿和4.8亿，3年累计净利润近23亿元，同
期净利润率分别为 9.0%，10.4%和 5.3%。
截至2021年12月31日，就进入的国家和地
区数量而言，其在全球自有品牌综合零售
行业拥有最广泛的全球门店网络，已进入
全球约 100个国家和地区，在全球有超 5,
000家门店。

从海外市场来看，截至 2022年 3月 31
日的 2022财年第三财季，名创优品总营收
达 23.4 亿元。其中，国内营收为 18.2 亿
元，同比增长1.9%；海外营业收入为5.2亿
元，同比增加17.4%。

2020年 12月，名创优品推出潮玩新品
牌 TOP TOY，与此同时，名创优品董事长
CEO叶国富也宣布了公司推出“X-战略”，
意在实现多元化经营，将名创优品转变成
一个新零售平台，并孵化更多子品牌。招
股书引述弗若斯特沙利文报告称，TOP
TOY在2021年的GMV达3.74亿元，在中国
潮流玩具市场中排名第7。

二、港股再上市的名创优品能够走多
远？

熟悉我们的朋友都知道，名创优品是
我们长期跟踪研究的一家公司，作为中国
新消费市场的代表企业，名创优品这些年
凭借自身极致性价比的优势实现了从0到1
的突破，并且凭借着这种优势实现了从中
国走向世界的路径，如今名创优品又要在
港股再次上市，拿下港股市场之后的名创

优品，我们到底该怎么看？名创优品又能
走多远呢？

首先，名创优品为什么要选择港股再
次上市？说起名创优品的港股再次上市，
这个逻辑其实和很多中概股公司是类似
的，这些年伴随着资本市场的发展，中概
股公司在美股其实正在处于一个相对尴尬
的境地，中概股在美股市场往往会遭到不
太公正的待遇，在多种政策波动的影响
下，大部分中概股公司的股价都处于持续
下行的状态，甚至有退市的风险。

在这样的大背景下，中概股企业往往
都选择了“不把鸡蛋放在一个篮子里”的
做法，从 2020年开始就有大量的中概股公
司开始回归，在众多非美股资本市场之
中，对于中概股公司最友好，而且上市条
件和美股又最接近的无疑是港股资本市
场。所以，回归港股几乎成为了中概股们
一致性的选择，从之前大家熟悉的阿里巴
巴、京东、网易，再到最近一段时间的贝
壳、知乎、蔚来汽车，都是在这样的情况
下逐渐回归港股的。因此，名创优品的回
归无疑也是在这个潮流之下顺势而为的一
种选择。

与此同时，名创优品作为一个新消费
企业，其本身的消费市场优势是相当明
显，在香港这消费盛行的大都市上市无疑
更能获得市场的认知，这比不熟悉名创优
品消费模式的美国市场来说，香港市场无
疑是更加适合名创优品这样的企业上市，
这估计也是名创优品选择港股上市的重要
原因所在。

其次，名创优品的基本面能否得到香
港市场的认同？香港市场作为成熟的资本
市场，其本身对于上市公司的判断都不是
根据上市公司的名声，而是上市公司实打
实的业绩，而这次名创优品能否被香港市
场所认同呢？我们不妨从价值投资的角度
来看看看：

一是名创优品虽受疫情影响但依然保
持了不错的增速。根据名创优品的财报数
据显示，从 2019年上市以来，虽然遭到了
疫情的冲击，但是在经历了短暂的影响之
后，名创优品依然保持了不错的市场增
速，自2019财年起，名创优品最近15个季
度持续盈利，累计净利润近 28亿，平均每
个季度赚 1.88亿。虽然，其增速没有上市
之前那么快，但是在基数效用和疫情的双
重影响之下，能保持如此增速在新消费企
业之中已经殊为不易。

二是名创优品的整体利润水平能让资
本市场满意。我们纵览名创优品这几年的
财报数据能够发现，名创优品 2019-2021
财年经调整后净利润分别为人民币 8.4亿、
9.3亿和 4.8亿，3年累计净利润近 23亿元，

同 期 净 利 润 率 分 别 为 9.0% ， 10.4% 和
5.3%。整体利润水平依然保持了不错的水
平，相比于众多港股上市的公司来说，名
创优品的利润水平也还可以。

三是名创优品的抗风险能力值得关
注。除了连续盈利和足够的利润水平之
外，名创优品的整体抗风险能力还是相当
不错的，根据招股书的数据显示，2019-
2021财年经营活动产生的现金流分别为人
民币10.4亿、8.3亿和9.2亿，2022财年前3
季度为 10.5亿。从招股书披露的资本负债
比率来看，2021年末只有 0.2%，而账面现
金高达 53亿，足够的现金帮助名创优品有
着对抗市场风险的能力。

因此，从各项财务指标来看，名创优
品凭借自身的财务水平和业务发展状况应
该可以获得港股市场一定程度的认可。

第三，名创优品究竟能够走多远？前
面的财务数据代表的是名创优品的历史发
展情况和市场发展水平，名创优品的未来
无疑更加值得关注，我们认为名创优品的
未来可能性集中在以下几个方面：

一是性价比逻辑往往放之四海而皆
准。之前，在我们分析传音、SHEIN等一
系列出海企业业务发展的时候就曾经反复
提到，性价比逻辑既是中国企业自身的发
展优势，也是往往能够凭借“真香定律”
在世界市场有所作为的一种商业玩法，对
于当前的名创优品来说，虽然受到疫情的
影响其线下门店的开店速度有了一定的放
缓，但是其性价比的优势依然存在，在中
国广阔的下沉市场和亚非拉的大批第三世
界国家，对于物美价廉的优质商品无疑是
难以抗拒的，只要能够把这个优势给发挥
好，名创优品的产品优势会始终存在。

二是天下武功唯快不破的速度优势。
我们在前几年研究名创优品的时候专门说
过名创优品的 SKU优势，可以凭借短期大
量的市场创新和设计创新不断推陈出新以
高性价比的玩法来征服用户，当前这种速
度依然是名创优品的主要市场抓手，全世
界的Y世代、Z世代消费者往往都在追求个
性化和设计化，只有能够不断掌握流行前
沿趋势的产品才能被他们所认同。

三是潮玩市场的全球拓展逻辑。今年
年初我们曾经反复讨论过中国潮玩出海的
优势，中国潮玩凭借着自己的设计和玩法
已经成为了重要的中国 IP出海的参与方，
名创优品旗下的TOP TOY潮玩这些年的发
展都相当不错，只要名创优品能够把这些
潮玩在国际市场上推广开来，无疑还能帮
助名创优品进一步地征服消费者的需求。

因此，名创优品机会很多，这次上市
之后拿到足够的资金，名创优品如何把这
笔钱花好就成为了最关键的事情！


