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爱心老人活动中心爱心老人活动中心
●照顾日常生活需求
●每天专车接送到日间活动中心
●提供营养丰富的中式早餐、点心、午餐
●设备完善、健康安全、活动内容丰富多彩
●提供日间、居家双重护理
●提供日常翻译、预约看病等服务
●为身体功能障碍者提供康复物理治疗及专业护理
●拥有爱心专属药房爱心专属药房
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联系电话：
571-409-3345（海 伦)
571-599-2570 (丽莎)

703-354-2323（传 真）
703-354-6767转112

(办公室李小姐）
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维州最完善的活动中心维州最完善的活动中心急聘急聘RNRN、、PCAPCA：：男女护工多名男女护工多名（（有有PCAPCA证书优先证书优先）、）、全职全职//兼职护士兼职护士（（RNRN））
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李佳琦没变，但直播带货的规则变了
直播江湖安静了那么久，直到李佳琦复

出才惊起一波巨大的涟漪。
9月份，没有一点点预兆的李佳琦直播

间刷屏社交平台，久违的露面似乎也换来一
份可圈可点的成绩单，据悉，本次复播 2小
时，场观超6300W，直播带货销售总额超1.2
亿元，华熙生物旗下的夸迪、花西子、自然
堂、蕉内等品牌，不少在1分钟内售罄。

出走半生，消费者想不想念李佳琦尚另
当别论，但品牌的“相思病”恐怕早就沉疴难
愈，尤其是一些新晋国货，仅2020年一年内，
花西子在李佳琦直播间出现的次数达 77
次。无独有偶，近一年时间里，蕉下至少 12
次登陆李佳琦直播间，2022年 618预售首
日，薇诺娜、珀莱雅、夸迪在李佳琦直播间均
实现约1亿元GMV销售额，此外，玉泽、完美
日记、相宜本草也曾沾光过李佳琦。

失去李佳琦的这三个多月以来，品牌过
得还好吗？数据显示，天猫618预售期间，彩
妆品类TOP10中的国货品牌只有花西子，但
其排名已跌至第十，截止 6月 16日，天猫美
容护肤榜单中，国货品牌仅有 2名挤进榜单
前十。

如今，李佳琦重出江湖，是不是意味着
品牌们的大主播“相思病”也快痊愈了？似
乎双方都在等待一个答案。

“美妆王子”的标签正在被抛弃
李佳琦这次突如其来的直播，调动了久

违的消费氛围，一时间，社交平台上所有女
生斗图玩梗，在欢迎李佳琦的同时，也发现
了一些微妙的变化。2022年9月20日，李佳
琦直播间上架产品数26个，平均折扣率为原
价的64%，产品售罄率73%。

尽管保持了从前的带货水准，但产品种
类却引起了不少人的注意。数据显示，当晚
李佳琦直播打破了以往美妆为主的内容形
式，反而以生活快消品为主，其中，生活快消
品产品数占比 50%，时尚服饰产品数占比
15%，数码家电产品数占比4%。

而李佳琦最擅长的美妆个护，只占了
31%，要知道，今年女生节预售时，直播间共
上架279件商品，美妆类约占比高达80%，细
数李佳琦的直播生涯，兴于口红，美妆从头
到尾都在贯穿其整个发迹史。

如今归来，为什么老本行的存在感反而
变低了？

首先，或许这不是李佳琦的错。在这漫
长的百来天，就连这个仅存的头部主播都没
预料到消费环境的骤变，早在618前，阿里巴
巴就发布 2022Q1财报，2022年上半年的电
商大盘总体来看，多少不太乐观，今年前三
个月是淘宝成立 19年来首次季度 GMV下
滑，4月GMV下降超10个百分点。

美妆类更是整个消费赛道降温的先行
者，国家统计局数据显示，化妆品类目 2022

年 4月消费零售总额为 214亿元，同比下降
22.3%；1-4月份，化妆品消费零售总额1168
亿元，同比下降3.6%。这种情况即便是李佳
琦还在，恐怕也无能为力。

以经常在李佳琦直播间露脸的欧莱雅
跟薇诺娜为例，去年跟今年的境况截然不
同。去年双十一，欧莱雅安瓶面膜售出超60
万件，今年618，在李佳琦的直播间这款面膜
在降价的情况下，预定只有20万件。薇诺娜
也是如此，去年双11李佳琦爆卖196万件的
冻干面膜，今年 618数量仅有去年的四分之
一。

当然，暂停100多天，品牌也不可能在苦
等中坐以待毙，李佳琦之后，不少品牌都在
寻找一下出口。以薇诺娜为例，在李佳琦停
播的日子里，薇诺娜就将橄榄枝扔向了抖音
美妆带货一姐“朱瓜瓜”。

7月22日，朱瓜瓜更新了自己与薇诺娜
品牌方在云南总部的谈判砍价的抖音视
频。7月 23日号称“薇诺娜亲闺女”的朱瓜
瓜直播开始，品牌相关店播打着“回归首秀”
的旗号，重新发力直播发货渠道，总不能在
一棵树上吊死。

品牌抛弃李佳琦了吗？花西子想要“摆
脱”李佳琦的心思最为明显，据悉，花西子不
仅布局了淘系、京东、唯品会、抖音、快手等
渠道，还在海外成立品牌独立站，其独立站
已覆盖40多个国家和地区，还入驻了如亚马
逊和虾皮等头部三方电商平台。

此前，花西子还公开表示李佳琦直播占
其总销售额的 5%以下。有些品牌还在等
待，但有些品牌早就没了耐性。

一场“蓄谋已久”的逃离大戏？
李佳琦是彻底复出了吗？从 9月 20号

刷屏社交网络后，这个问题似乎就一直在风
口浪尖上飘着，甚至有不少媒体预测，李佳
琦这次复播，或许是为了更体面的“告别”，
眼看直播界四大天王，纷纷陨落，这种猜测
出现在李佳琦身上也不足为奇。

事实上，在停播之前，李佳琦在直播间
的“让贤”心思就频频凸显。今年 3月份，在
婚嫁专场的直播里，李佳琦出现之前，直播
间先由时尚助播开场预热，直到后来的“佳
琦场”，才由李佳琦本人出镜直播。

同样的，3月 8日的“零食专场”李佳琦
直播间由三位零食区的女性助播主持。
2022年，劳模如李佳琦也渐渐空出了直播间
的C位，此前，李佳琦一度将每天5小时缩减
到 3小时，晚上 11点后的两个小时里，则是
助播专场。

诚然，李佳琦扶持团队看上也颇有成
效。据悉，李佳琦时尚助播团在微博、抖音、
B站等平台都拥有自己的账号，其中，在小红
书有 9.8w 粉丝，获赞超过12w。一哥在蓄谋

离开直播界？李佳琦不止一次对外透露过
自己对未来的规划。

第一，做品牌。第二，做电商。虽然前
者跟李佳琦本人息息相关，后者更像是美
ONE的手笔，这无论如何，二者都是头部主
播转型的铺垫，也是直播领域倾斜后不可忽
视的趋势。不可否认，品牌似乎深深植根于
李佳琦的流量基因里。

此前，为了更好地固化个人形象，李佳
琦上过综艺，客串过电影，出过单曲，还拍过
MV，美ONE先后在2020-2021年推出了《李
佳琦新品秀》、《李佳琦小课堂》、《所有女生
的 offer》等节目，去年，美ONE自制综艺《奈
娃家族的上学日记》的全网播放量超2亿，豆
瓣评分达8.5分。

再往前，李佳琦的品牌野心更明显，
2018年9月，李佳琦发布其自创商业品牌--
2+7，据天眼查显示，李佳琦在 2019年 3月，
注册成立了化妆品公司。2021年6月，上线
奈娃家族天猫旗舰店，店铺粉丝 23.6万，IP
衍生物有手提包、口罩等。

网红自创个人品牌不是什么商业奇事，
最典型的就是李子柒。头部主播的虹吸之
力，自然不用赘述，但孵化品牌远远没有看
上那么简单。以李子柒为例，在最鼎盛的时
候，海豚智库的数据显示，李子柒品牌 2020
年销售额为16亿。

但就算是辉煌加身，背后也有看不见的
心酸，据悉，由于微念为品牌增长持续投入，
直到 2021年，李子柒品牌依然亏损一个亿。
而更重要的是，这个品牌早就跟李子柒本人
深度捆绑，一荣俱荣，一损俱损。

去年，李子柒跟微念纷争不断，后者已
经在渐渐舍弃这个曾经寄予厚望的品牌，先
后成立了多个新消费品牌。美妆行业走上
品牌道路更难，一来产品调性难以与整个消
费环境融合，稍不留神就会掉入微商之流，
二来这个赛道等待的时候更长。

以“俊平大魔王”成立的个人品牌
JUNPING为例，这个品牌成立于 2012年，整
整七年过去，才在2019年冲入天猫化妆品排
行前100。这或许是李佳琦向往的“退休”生
活，但同样的，他更害怕重蹈覆辙。

直播电商，换了人间
坦白来讲，李佳琦目前在直播界基本风

头无两，尚无对手。无论是短暂出圈的刘畊
宏、董宇辉，还是一鲸落，期待万物生的其他
主播，都多少被李佳琦这一场复出打回了

“原型”。9月20日，李佳琦直播间场观5300
万，而同期，林依轮直播间场观只有 258万、
烈儿宝贝场观361万、胡可场观186万。

也就是说，这些曾在李佳琦离开后，生
活得还算滋润的中腰部主播，加起来也抵不
上一场归来。人气尚在，流量依旧，可饶是
如此，李佳琦似乎也开心不起来。平台、同

行、消费大环境……种种因素，牵一发而动
全身，这些都是李佳琦乃至整个直播界不得
不考虑的变动。

首先，主播在变。
从去年李佳琦跟薇娅先后与欧莱雅发

生定价冲突，头部主播最突出的议价优势就
在渐渐萎缩。2022年，随着店播跟其他免税
渠道大面积切入直播领域，这个本就岌岌可
危的优势更加不值一提，特别是后者，免税
店、邮政、航空公司……似乎一家比一家便
宜。2022年，中免开发了多款线上购物小程
序，蝉妈妈数据显示，南航的跨界商城和环
球购两个抖音账号已有 46万粉丝，过去 30
天的 73场直播，累计销售额近 3000万元。
而更早进行直播带货的海南航空已有130万
粉丝，过去 30天每场直播平均销售额高达
149万元，同款产品在天猫的 618活动价是
1250元，航空公司的直播间便宜了将近一
半，邮政也在搞直播，4月份，在李佳琦直播
间中，一瓶雅诗兰黛DW粉底液加 6个 5ml
粉底液小样、到手价410元，平均1ml价格在
6.83元左右；而邮政直播间这边，一瓶雅诗
兰黛DW粉底液只要199元，平均1ml是6.63
元。

价格战屡次落入下风，时长更是被一涌
而出的虚拟主播狠狠压了一头。元宇宙的
一把火，俨然烧到了直播界，目前，卡姿兰、
美即、屈臣氏、森马、轩妈蛋黄酥、Switch等品
牌都有虚拟主播。根据头豹研究院的研报，
在日常流量的情景下，虚拟人在直播间应用
后的前三天，销售额能达到真人直播的
150%-200%。

这片领域，在李佳琦消失的日子里，不
断涌入无数新势力，尽管没有抢走一哥太多
体面，但风声鹤唳，草木皆兵。当然，这些在
李佳琦的光影笼罩下，或许微不足道，但这
几年，消费者的热情从纵向来看，越来越消
沉。以双十一为例，百度搜索显示，近三年

“双十一”的用户搜索和资讯阅读热度，已经
从 2012年的 500%下降到了 18%到 20%左
右。淘宝系的主播或许更能感受到一丝寒
气，电商研究机构海豚社数据显示，阿里在
电商的市场份额上成为了前十中唯一下滑
的公司，2018到2021年，阿里在中国零售电
商业的市场份额先后为 69%、65%、59%、
52%。李佳琦也不例外，有传言说，2020年，
抖音电商部门想要挖走李佳琦，甚至开出保
底业绩规模是淘宝的150%，抖音粉丝2倍的
条件，但依旧遭到了李佳琦的拒绝。这看似
是一场“挖墙脚”大戏，但实际上，平台角逐，
任何一点风吹草动都会传达到头部主播身
上来。

一哥归来，物是人非。这是独属于李佳
琦的无奈，头部皆亡，剩下的压力只能他一
个人来承担。


