
*Silver Spring,大型连栋屋，双车库，阳台，6年新，交通方便，近FDA,$398，000.00最低要价！

*Potomac, 银行拍卖！独栋，三层，近6000sft.占地面积2亩，$1，050,000.00，低于市场价！

*Va, Great Falls,学区一流，5房，4浴，3车库。三层近7000sft.占地面积1.5亩。$1,200,000.00。10年新！

*商业地产投资！生意买卖！铺位出租！服务一流！欢迎咨询！janeshue@gmail.com
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分钟轻松申请 生意周转最快 小时到账

微信号：xpfunding 网址：www.xpfunding.com
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流量不再神奇，家装需要新方向
当互联网时代开始落幕，曾经名噪一时

的互联网家装开始进入到沉寂的发展阶段
里，无论是业已走完了融资道路的玩家们来
讲，还是依然在融资道路上苦苦挣扎的玩家
们而言，几乎都是如此。对于那些业已上市
的玩家们来讲，他们需要面对的是如何在更
大的市场上赢得用户关注的问题，对于那些
还没有上市的玩家们来讲，他们需要探索的
是如何让市场打开想象力的问题。

无论怎样，仅仅只是依靠互联网家装式
的发展模式业已无路可走，寻找新的发展方
式和方法，并且真正能够将家装行业的发展
带入到全新的发展阶段，才是关键所在。在
这个过程当中，有人将发展的目光聚焦在了
整装上，有人将关注的焦点聚焦在了家装数
字化上，有人将关注的焦点聚焦在了智能家
居上……无论是哪一种形式，有一点可以确
认的是，家装行业必然需要发生一场深度而
又彻底的改变，才能将自身的发展带入到一
个全新的阶段。

复盘当下玩家们对于家装发展新方向
的试水，我们可以窥探到未来一个时期家装
行业进化的目标和方向，以此为开端，我们
才能跳出互联网家装式的，仅仅只是以营销
为主导的发展模式，进入到新家装式的，以
行业变革为主要驱动力的发展模式里。

无论是在传统家装时代，还是在互联网
家装时代，家装行业的终极目的和方向，几
乎都是以流量为终极追求的。可以说，有了
流量，就有了市场，有了市场，家装行业的玩
家们就有了生存下去的资本。然而，当家装
需求开始降低，特别是流量红利不再，仅仅
只是以流量为终极追求的发展模式开始遭
遇到了越来越多的困难和挑战，这个时候，
家装行业的发展需要新的目标和方向，才能
打开新的突破口。

方向一：家装驱动力开始由外而内
以往，家装行业的根本驱动力，其实是

来自于外部的。无论是流量也好，还是资本
的力量也罢，几乎都是如此，家装行业本身
并未发生太多的改变。这样一种发展模式
所导致的一个直接结果在于，当外部的驱动
力难以持续，家装行业的发展便开始陷入到

沉寂之中。
特别是以流量为主导的发展模式走到

尽头，正是这样一种发展模式的直接体现。
在外部驱动力不再的情况下，家装行业欲要
获得新的发展和进化，我们必然需要从内部
着手，通过家装行业本身的变革来寻找更多
新的发展新机会。

我们看到的整装的兴起，我们看到的家
装数字化时代的来临，几乎都是这样一种现
象的直接体现。可以预见的是，未来的一段
时期内，家装行业发展的驱动力，必然是以
内部为主导的，必然是以内部为突破口的。
只有真正找到改变家装行业内部变革的方
式和方法，并以此来驱动家装行业的新进
化，才能真正将家装行业的发展带入到一个
全新的发展阶段。

方向二：互联网技术开始进化
虽然互联网家装模式并未给家装行业

带来太多新的变革，但是，它却将家装行业
末端的对接方式从线下转移到了线上。可
以说，互联网家装业已成为家装行业的对接
新模式和新方法。现在的互联网，早已不再
是少数玩家们的专属，而是成为了几乎所有
家装玩家的标配。当互联网家装的发展开
始进入到这样一个阶段，它的本质其实早已
开始了一场全新的进化。

如果我们要寻找家装行业的新方向的
话，互联网技术本身的嬗变和进化，无疑是
一个最值得关注的重要方向。在互联网业
已发生深刻变化的大背景下，所谓的互联网
技术早已不再是单纯意义上的互联网技术，
早已不再是传统意义上的互联网技术，而是
开始蜕变成为数字技术，开始蜕变成为智能
技术，并由此开启了新的发展。

可以预见的是，未来真正能够给家装行
业带来新的发展的，并不是互联网技术，而
是那些衍生于互联网的技术，而是那些真正
可以给家装行业带来真正改变的技术。如
何对互联网技术进行不断地发展和进化，如
何对互联网技术进行新的嬗变，并找到这些
新的技术与家装行业结合的正确的方式和
方法，才能真正为家装行业的发展找到新的
发展突破口。

方向三：用户需求开始嬗变
回顾互联网家装之所以会衍生、出现和

发展，其中一个很重要的原因在于底层的用
户需求作为底层支撑。如果再精确一点的
话，用户的装修需求，才是真正支撑互联网
家装发展的内在原生动能。在经历了互联
网家装时代秋风扫落叶般的收割之后，用户
的装修需求开始得到了最大程度上的满
足。特别是在精装交付业已成为一种潮流
和趋势是大背景下，用户的装修需求更是开
始发生一场深刻的嬗变。

这同样是导致互联网家装开始进入到
一个全新发展阶段的关键要素所在。观察
现在的用户需求来讲，他们早已不再仅仅只
是关心装修本身，而是更多地开始关心装修
的品质、装修的体验以及装修本身给自身的
生活带来的影响。因此，对于家装玩家们来
讲，如何将发展的目标和方向从仅仅只是为
业主提供装修服务，转移到如何为业主提供
更加个性化，更加新潮的装修服务上，才是
真正能够获得新的发展的关键所在。

无论是我们现在看到的整装，还是我们
现在看到的数字化、智能化的家装，其内在
都是有着用户的新需求作为支撑的痕迹
的。欲要找到家装行业发展的新方向，认识
到家装用户的新需求，并且精准把控这样一
种新需求，并以此找到家装进化的新方向，
才能真正将家装行业的发展带入到一个全
新的发展阶段。

按照笔者的理解，未来的家装，将不再
仅仅只是简单地装修的问题，而是更多地反
映的是，如何满足用户对于新的生活方式，
特别是对于数字化、智能化的生活的需求的
问题。在这样一个过程当中，家装玩家们并
不仅仅只是要为装修业主提供装修服务，而
是要更多地为装修业主提供更加现代、更加
新潮、更加富有科技感的装修服务。从某种
意义上来讲，这才是家装行业的新蓝海。

方向四：家装本身开始嬗变
提及家装，很多人首先想到的是，冗长

的产业链、繁杂的流程和环节。与其说家装
是一个产业，不如说家装就是一个由诸多的
流程和环节简单拼凑在一起的大杂烩。无

论是在传统时代，抑或是在互联网时代，家
装行业的这样一种状态，其实都是没有发生
太多根本性的改变的。

当互联网家装时代开始落幕，特别是当
数字化的技术开始成熟和完善，我们看到的
是，一场有关家装的新进化开始出现。对于
家装行业来讲，它开始从一个由众多的流程
和环节拼凑而成的行业，蜕变成为了一个各
个环节相互深度联系，彼此协同的存在。在
这样一种情况下，用户将不再为不同流程和
环节的扯皮而烦恼，不再为冗长的流程和环
节而烦恼，而是开始真正享受一场真正意义
上的整体化家装的体验。

当家装本身开始一场深度而又全面的
融合，特别是当家装行业的内在流程和环节
开始在数字化的催化之下，真正成为一个整
体，一个全新的时代将会开始来临。在这样
一个阶段，家装行业本身将会开始发生一场
深刻而又彻底的嬗变。经历了这样一场嬗
变之后，家装行业将不再是一个被各式各样
的流程和环节所困扰和牵绊的存在，而是成
为了一个实现了深度融合的存在。以此为
开端，家装行业的发展才能真正进入到一个
全新的发展阶段。

经历了这样一个阶段之后，家装将会真
正成为一个名符其实的行业，家装将会真正
成为一个整体。有了这样一次进化之后，家
装行业的发展才能真正告别传统，真正进入
到一个全新的发展新阶段。对于每一个家
装玩家们来讲，找到实现家装行业内部流程
和环节融通的正确的方式和方法，并以此将
家装行业的发展带入到一个全新的发展阶
段，才能真正为家装行业的发展找到新的突
破口。可以说，以互联网家装为主导的发展
模式将以流量为主导的发展模式带入到了
发展的顶峰。在这样一个大背景下，仅仅只
是以流量为主导的发展模式开始走到了尽
头。欲要实现家装行业的发展，必然需要找
到新的发展模式，必然需要打开新的发展方
向。只有这样，家装行业的发展才能彻底摆
脱传统而原始的发展模式，真正进入到一个
全新的发展阶段；只有这样，家装本身才能
真正迎来一场真正意义上的进化。


