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爱心老人活动中心爱心老人活动中心
●照顾日常生活需求
●每天专车接送到日间活动中心
●提供营养丰富的中式早餐、点心、午餐
●设备完善、健康安全、活动内容丰富多彩
●提供日间、居家双重护理
●提供日常翻译、预约看病等服务
●为身体功能障碍者提供康复物理治疗及专业护理
●拥有爱心专属药房爱心专属药房
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联系电话：
571-409-3345（海 伦)
571-599-2570 (丽莎)

703-354-2323（传 真）
703-354-6767转112

(办公室李小姐）
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维州最完善的活动中心维州最完善的活动中心急聘急聘RNRN、、PCAPCA：：男女护工多名男女护工多名（（有有PCAPCA证书优先证书优先）、）、全职全职//兼职护士兼职护士（（RNRN））
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情人节“吹”不去美妆行业的寒意

春节之际的消费热情，趁着情人节的节日氛围，似乎还
在继续。

前几日，兰蔻北京APM店内，情人节限定的两只“棋盘
格”口红被摆放在店铺最显眼的位置，前来试色和购买的消
费者明显增多。同样地，丝芙兰品牌东方新天地店里，店内
导购员一直忙着为到店的男士推荐口红礼盒，“马上就是情
人节了，他们主要是为了买情人节礼物的”。

餐饮、鲜花之外，美妆也是情人节需求暴增的重要品
类，而且今年更为特殊，过去三年被疫情所压制的消费需
求，伴随着政策的彻底放开很可能会在年初释放。这也是
美妆行业趋于乐观的原因，从情人节至3月，预测会恢复至
前两年的水平，尤其是“三八妇女节”节点也会带来一波增
量。

回顾2022年，美妆行业一片哀嚎，而今年真的能一扫阴
霾吗？

热闹的表象
今年春节，各大商场可以说是热闹非凡，人满为患，也

因此线下实体消费增速在春节期间最为显著，其中，美妆产
品在多个商超的销售额均实现了大幅增长。南京新百中心
店的一位负责人表示，整个春节期间服装以及化妆品卖得
比较好，销售额同比增长了40%。

情人节，更是美妆行业大肆营销的关键节点。在商场，
很多线下化妆品专柜最显眼的柜台处精心摆着情人节的主
打产品，以吸引年轻消费者，而在线上，据不完全统计，情人
节前一周已经有近30个国内外美妆品牌推出共超过一百款
情人节礼盒或限定产品，这些品牌为此在各大社交平台大
规模推广。

从淘宝的热销榜可看，截至2月13日，排名前三的分别
为兰蔻限定唇膏礼盒、花西子东方妆奁和YSL双色礼盒。

今年，口红礼盒明显成为情人节礼物的重点首选，小红
书以及淘宝上不少用户已经晒出了自己提前收到的情人节
礼盒，而实体店内一些大品牌爆款色号口红，部分出现了库
存吃紧的情况。据销售人员所述，近期，消费者根据自身喜
好和预算进行自由搭配，这种自组的口红礼盒的销量持续
稳定上涨。

不过与往年不同，直播间里的美妆消费热情似乎不复
从前。2月 7日，李佳琦开启情人节专场直播活动，在发布
预告时，这次选品就遭到了不少网友的吐槽，称不仅美妆品
类过少，且很少有吸引力较强的产品适合拿来当情人节礼
物。活动结束后，此次直播的销售额也未公布。

头部主播的重新洗牌，让国内外美妆品牌多多少少受
到了影响，与此同时，节日氛围所带动的强势消费复苏看似
也没有在美妆品牌的自播中展现。

根据灰豚数据美妆品牌的直播状况，以欧莱雅为例，截
至 2月 12日的 7天内，欧莱雅的最高直播销售额在 2月 9
日 ，共 200w+ 元，获得 27.4w观看人次。从图中可看，欧莱
雅的全明星礼盒在多个直播间里的总预估销量为1000+，预
估销售额为100w+。

再搜索“花西子”，7天内花西子的最高直播销售额在2
月 12日，共 78.5w观看人次，销售额共 200w+ 元，其中花西
子芙蓉轻妆告白限定礼盒在多个直播间里的总预估销量为
1000+，花西子东方佳人妆奁彩妆套装化妆礼盒的总预估销
量为 100+。而去年情人节，仅天猫渠道花西子东方佳人妆
奁就交出了月销2万套的成绩单。

23年 1月重点彩妆品牌销量数据（来源：魔镜数据、飞
瓜数据、国金证券研究所）

美妆市场其实没有线下商场、专柜、美妆集合店流量暴
增所呈现出来的那种热闹，也谈不上所谓的报复性消费。
从上个月来看，据魔镜及飞瓜数据统计，1月彩妆品类销量
数据普遍下滑明显，尤其是淘系平台被抖音分流，护肤及彩
妆品类的销售数据同比降幅均达到40%左右。

情人节带来的增量，固然能够提振美妆消费市场，但能
否真正复苏终究还是要看消费需求和消费能力。

消费能力“消化”不了美妆行业的产能
疫情以前，消费升级的趋势以及消费主义的盛行，让国

内美妆市场空前活跃，中国更是成为国际美妆大牌们的必
争之地。

据公开数据表示，从 2013年起我国化妆品零售总额开
始持续增长，零售额增长率除了在2016年稍有下滑，其他年
份的增长率均保持在10%- 13%之间，2018年上半年更是达
到了 14 .2%的高点。对比之下，全球化妆品市场的增速大
约维持在4%左右。

巨大的消费需求让涌入美妆行业的企业越来越多。企
查查数据显示，仅 2019年，全国共新增 244.6万家化妆品相
关企业，较2018年增长了80.3%。

资本、市场、消费者的狂热以及直播带货的新形式…在
这些要素的叠加下，短短数年内国内美妆行业极速壮大，无
论线上还是线下，到处充斥着各类眼花缭乱的美妆及护肤
产品，而这背后则是不断被市场热潮拉升的产能。仅以国
货品牌的代工厂为例，前几年，美妆代工厂规模增速保持在
14%~24%，代工厂数量从 1980年的 70余家增长到 2018年
的5000余家。

早在疫情发生前，美妆行业产能攀高和消费需求不足
的冲突就已经有所显现，而疫情这三年彻底暴露出化妆品
的产能已经严重超过了消费需求，且大众的消费能力根本
支撑不了那么多品牌生存。

根据艾媒数据中心 2019年的化妆品行业数据分析，
2018年及 2019年中国化妆品产量增速明显，2018年产量
117万吨，预计 2019年产量将达 124万吨，供大于求的状况
明显加剧。而且从行业产销率来看，这几年我国化妆品行
业产销率均在75%-85%之间，并在一定程度上有上涨的趋
势。

到了疫情时期，化妆品类零售大幅下滑，上百个美妆品
牌“伤亡惨重”，已然走向消亡。以去年为例，通过企查查可
知，去年全国共有74.6万家化妆品相关企业注销/吊销，许多

广为人知的美妆品牌都传出了倒闭或收缩业务的消息。
虽然如今疫情已然结束，可大众的消费能力普遍受到

削弱，很大程度上约制着他们的消费需求，因此美妆市场上
没有多少竞争力的、同质化的中小品牌或公司依然会加速
出清。

美妆合集店就是一个典型的因极速扩张而市场饱和、
逐渐失去吸引力，然后被年轻人抛弃的例子。从2021年上
半年开始，新式美妆集合店陷入了闭店潮，仅名创优品旗下
的WOW COLOUR门店就从巅峰期的 300家锐减至 135家。
尽管这些美妆集合店主打的是性价比和品类丰富，可消费
能力下滑的年轻人仍不愿意为其轻易买单，很多美妆集合
店的转化率较低。

在国内市场，庞大的消费群体也已经“养”不起膨胀的
美妆行业了。

迎来美妆“降级”？
受大环境和自身经济能力的影响，当下消费者的购买

力下降，消费者对高价产品的需求随之下降，今后估计中低
端产品的需求会更大。这是不少美妆业内人的想法，但事
实似乎并非如此。

在整个美妆市场大幅下滑的背景下，高端产品反而更
加坚挺，也率先得到复苏。根据前瞻产业研究院数据显示，
从 2015年开始高端护肤品市场份额逐年上升，欧睿估计
2021年中国高端护肤品占比将继续上升至 46.52%。以品
牌为例，根据2022年上半年财报，欧莱雅高端化妆品部门销
售额同比增长 16.4%至 68.71亿欧元（约合人民币 472.6亿
元）。

同时，部分主打中高端的功能性国货医美品牌，也实现
了业绩反弹，但相比之下，性价比较高的国货品牌却略显惨
淡。完美日记消失在各大榜单，逸仙电商股价无限逼近退
市线，花西子失去李佳琦，难以延续此前的销量神话，不少
国货美妆品牌甚至已经退市。

卖平价的不如卖得贵的，搞彩妆的不如搞护肤的，这是
当前美妆行业的一个整体趋势。

为什么会如此？本质上，疫情给我国大众消费能力和
消费行为带来的改变，呈现出比以往更复杂的状态，这使得
美妆市场上不会出现单一的消费降级，而是随着我们消费

“财力”的重新洗牌，美妆市场的消费分化更加纵深。
对于高端美妆，忠诚的消费人群既不会被正常价格波

动影响购买决策，而且很大一部分人恰恰是属于疫情期间
抗风险能力较强、影响最小的，因此，他们对高端美妆产品
的热情没有减退。

当然，这部分用户毕竟是少数，大多数普通消费者的收
入水平受到影响，对美妆产品的消费习惯也被改变，但并不
是一味的朝下，很多消费者更加谨慎，对美妆产品的选择渐
渐从“杂”转变为“精”。这对平价和高端产品都带来了一定
的影响，平价的护肤及美妆品牌因为市场上存在过多且同
质化严重，消费需求下滑，而高端产品往往成为买精品的首
选。

一位用户在小红书上表示，疫情之前，她喜欢尝试市面
上不同的产品，韩妆、国货、小众品牌…如今心态变了，更喜
欢一步到位买大众好评且自己消费水平内最好的。

这或许也是当下不少女性消费者的心理写照，消费固
然在复苏，可她们可能比以往更加理智。

正如消费主义的潮起潮落，我国美妆行业也已经走过
了黄金时期，复苏的经济难以拖动一个下滑的市场。


