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半导体公司AMD表示，正在
认真考虑效仿英伟达公司的做法，
调整其相关AI芯片产品规格，以
在符合美国政府限制要求的情况
下出口中国。

路透社 2 日报道，AMD 首席
执行官苏姿丰表示，AMD将在第
四季度提高其旗舰产品MI300人
工智能芯片的产量，以应对与英伟
达公司 H100 芯片的竞争。报道
称，MI300的性能超过美国去年10
月发布的对华出口管制要求，与英
伟达和英特尔等不同，AMD目前
尚未为中国市场制造定制芯片。

苏姿丰8月1日在与分析师的
电话会议上说，此前英伟达公司调
整了其H100芯片，以符合商务部
有关对华先进AI半导体销售的限
制。AMD正在认真考虑采用类似
策略以将MI300和旧版MI250芯
片产品出口中国。“当然，我们的计
划是完全遵守美国的出口管制。
但我们确实相信有机会为我们正
在寻找人工智能解决方案的中国
客户开发产品，我们将继续朝着这

个方向努力”，苏姿丰说道。
据悉，美国三大芯片巨头

CEO曾于 7月 17日前往华盛顿与
美政府官员和议员举行会谈，游说
总统拜登放弃出台新的对华芯片
出口限制。

英特尔公司CEO帕特·基辛
格、英伟达公司CEO黄仁勋和高
通公司CEO克里斯蒂亚诺·安蒙
警告说，采取相关出口管制措施可
能会损害美国在该行业的领导地
位。

新华社报道，去年 10月，美国
政府颁布全面限制措施，旨在遏制
中国芯片行业发展。

英伟达首席财务官科莱特·克
雷斯在今年 6月底出席一场投资
会议时表示，从长远来看，如果实
施禁止向中国出售数据中心图形
处理器的限制措施，这将导致美国
该行业在世界最大市场之一的竞
争和领先机会永久丧失。

此外，黄仁勋也表示，中国市
场不可代替，退出中国市场不是一
种可行选项。

目前全球大米价格已升至 11
年来最高位。继印度政府宣布从7
月 20日起禁止除巴斯马蒂大米之
外的白米出口，进一步推高国际粮
价后，近日，为稳定粮市，又有多国
接连出台大米出口禁令，给本已动
荡的国际粮食市场增添了更多不
确定性。

全球米价涨至11年高位
大陆央视新闻 7月 31日报道，

印度政府 7月 20日宣布，为保障国
内市场供应，印度将禁止除蒸谷米
和印度香米外的大米出口，即日生
效。

印度是世界重要的大米出口
国，2022 年印度大米出口总量约
2200万吨，占世界大米出口量 40%
以上，受本次出口禁令影响的大米
出口量约1000万吨。

据越通社 7月 31日报道，受印
度对大米出口限制影响，近日，越
南九龙江三角洲地区稻谷及大米
价格大幅上涨。越南 5%碎米价格

从一周前的 515 美元/吨至 525 美
元/吨上涨至 7月 27日的 550美元/
吨至575美元/吨，为2011年以来的
最高水平。

与此同时，7月 27日，泰国 5%
碎米的价格升至11年来的新高，为
每吨605美元至610美元。

此外，受今年厄尔尼诺现象影
响，联合国粮食及农业组织 7月初
发布的大米价格指数显示，全球大
米价格一直维持在 11年来高点附
近。

《经济学人》称，印度的出口禁
令可能会蔓延，进一步扰乱市场。

海外印度人疯抢大米
美联社 7月 30日报道称，印度

禁止大米出口引发了旅居美国的
印度侨民对主食供应的担忧，一些
人冲到超市恐慌性抢购大米囤货。

除了普通消费者以外，印度的
大米出口禁令也引发了一些大米
进口国的担忧。

新加坡食品局 7月 28日表示，

他们正与印度当局商量，寻求印度
大米出口禁令的豁免。路透社报
道称，菲律宾总统马科斯表示，因
为担心厄尔尼诺干旱天气影响收
成，该国必须增加大米库存，并寻
求与印度达成供应协议。

多个国家宣布禁止大米出口
随着米价升高，继印度之后，

多国接连出台大米出口禁令。
北京《中国经济时报》报道，在

国际粮食市场具有举足轻重地位
的俄罗斯，于 7月 17日宣布终止黑
海粮食协议之后，7月29日，俄罗斯
政府通报，俄方已决定继续临时禁
止本国大米及碎米出口，期限至今
年12月31日。

就在俄罗斯宣布延长大米出
口禁令的前一天，阿联酋经济部宣
布，将暂停大米的出口和再出口 4
个月。阿联酋经济部声明称，该决
定涵盖所有品种的大米，包括糙
米、全部或部分碾磨的大米和碎米
等，也禁止 7月 20日以后从印度进

口至阿联酋的大米出口和再出口。
对此，中国社科院农村发展研

究所研究员胡冰川在接受采访时
表示，俄罗斯等国宣布大米禁止出
口或者是限制出口的措施，主要是
出于保障国内的需要。这种措施
对全球大米市场和价格的影响，需
要理性看待。

胡冰川进一步指出，从整个大
米供需的角度来说，除了印度之
外，其实阿联酋和俄罗斯都不是国
际大米的主要出口商和贸易商，但

是它们宣布了相关决定以后，会加
剧市场的恐慌情绪，在短期会推高
全球大米的价格。

中国商务部国际贸易经济合
作研究院学术委员会副主任张建
平也分析称，从目前来看，大米价
格仍要继续上升，受到大米的影
响，也受到当前俄乌持续冲突的影
响，预计小麦和玉米的价格也会继
续走高。这使得全球粮食市场的
压力在不断加大。

米价持续攀升
多国出台大米禁令稳定粮市

印度政府20日宣布禁止大米出口。图为一名印度农民收割谷物。

英国内政部官员据报已制订秘
密计划，准备游说独立的私隐监管
机构开绿灯，允许零售商铺使用极
具争议的人脸识别技术，作为打击
偷窃和抢劫等“零售犯罪”的工具。
当地私隐保护组织批评称，在欧盟
立法禁止在公众场合使用人脸识别
技术时，英国政府却反其道而行之，
根本无法保障民众私隐安全。

英国《观察家报》29日报道，政
府内部会议记录显示该计划是今
年 3月由英国警务大臣菲尔普、多
名内政部高级官员，以及人脸识别

技 术 私 营 企 业
“Facewatch”在闭
门 会 议 上 达 成
的。依照会议记
录，内政部官员
同意致函非政府
部 门 公 共 机 构

“信息专员办公
室”（ICO），旨在
强调人脸识别技
术能够更好打击
零售犯罪。

菲 尔 普 和
Facewatch创办人戈登还在会上讨
论了使用私企研发的人脸识别技
术有何好处。菲尔普还计划发表
一次演说，强调使用人脸识别技术

“打击犯罪的优势”。不过会议记
录也提到，“ICO是一个独立机构，
他（菲尔普）不能试图改变他们的
裁决或者最终意见。”

英国商店盗窃案频发，过去 6
年间增加至少一倍，单是2022年就
录得多达 800 万宗。戈登称使用
Facewatch的人脸识别技术后，其中
一间大型零售商录得的零售罪案

较对手减少 25%。不过报道指出，
Facewatch会在顾客不知情下，将其
人脸信息录入数据库进行检索，在
商店使用该技术也遭到众多国会
议员反对。

还有批评指出，欧盟通过的
《人工智能法案》即将上路，当中就
规定禁止在公众场合使用人脸识
别技术。反观英国的《数据保护和
讯息法案》，却提议裁撤政府任命
的闭路电视专员职位，废除闭路电
视操作守则。

北京《中国新闻周刊》称，据了
解，欧盟的《人工智能法案》最新草
案 加 强 了 对 通 用 人 工 智 能
（general purpose AI）的透明度
要求。

此外，在最新草案中，欧洲议
会扩大了“不可接受的风险”清单，
防止人工智能系统出现侵入性和
歧视性。全面禁止公共空间生物
识别、情感识别、预测性警务（基于
侧写、地点或过去的犯罪行为），以
及从网络随意抓取面部图像等6类
人工智能系统。

阿斯巴甜“风波”未了，可口可
乐又宣布涨价。7月 27日，北京商
报记者获悉，可口可乐总裁兼首席
财务官约翰·墨菲表示，将在今年
下半年继续提高价格，因为在需求
韧性较强的背景下提高了预期。
在可口可乐最新一期财报中，其营
收净利润均有不同程度上涨，不过
是由于价格上涨抵消了单位箱销
量持平的影响。

《北京商报》报道，与如今加速
提价形成鲜明对比的是，自1979年
重返中国市场，可口可乐售价未出
现明显上涨。据国盛证券报告称，
1990-2019年，可口可乐产品单价

的复合增速为0.42%。
针对此次涨价是否涉及中国

市场，北京商报记者联系采访了可
口可乐方面，但截至发稿，对方并
未予以回复。

事实上，今年第二季度与去年
同期相比，可口可乐的价格已经上
涨了10%。此次涨价或将涉及不同
地区。有消息称，可口可乐计划在
拉丁美洲等发展中市场继续提高
产品价格，以顺应通货膨胀的趋
势，但今年不再提高美国和欧洲等
发达市场的产品价格。可口可乐
公司董事会主席兼首席执行官詹
鲲杰(James Quincey)在公司电话

会议上说：“美国和欧洲的消费者
们正在转向自有品牌瓶装水和果
汁。在整个行业中，消费者越来越
注重成本。他们正在寻找性价比
高的商品，并囤积打折货。”

中国食品产业分析师朱丹蓬
表示，可口可乐在中国几十年间涨
价次数屈指可数。由于近几年供
应链成本、物流成本、研发成本、人
员成本、管理成本都在大幅提升，
整体涨价也是不得已而为之。目
前可口可乐价格基本维持在 3-5
元，其售价更亲民。

但也有观点认为，可口可乐此
举是紧随其竞争对手百事。数据
显示，2022年全年，百事平均定价
上涨了约14%。

不过，涨价使得产品销量有所
下滑。今年 4月至 6月期间，百事
休闲食品销量下降了3%，饮料销量
下降了 1%，但净定价上涨了 15%。
其中，在非洲、中东和南亚地区，由
于百事可乐提价 24%，销量下降了
6%；在拉丁美洲，价格上涨了 16%，
销量下降了3%。

在二季度财报中，可口可乐公
司上调了2023年全年业绩指引，预
计 2023年全年有机营收增速为 8%
至 9%区间，高于此前预计的 7%至
8%区间；每股收益的增速上调至

5%至 6%区间，高于此前预计的 4%
至5%区间。

财报电话会上，詹鲲杰表示：
“2023 年上半年饮料行业表现强
劲，我们相信公司接下来在销量方
面仍有很大增长空间。”谈及中国
市场，他说：“我们将持续关注消费
者信心先行指数以采取行动，赢得
市场。”

或许是为了抵消成本上涨所
带来的压力，可口可乐近年来不断
在中国市场加速投资扩产。5月，
浙江太古可口可乐在杭州下沙工
厂新建的 PET汽水高速生产线正
式投产，新生产线投资约 1.1亿元，
灌注速度达 5.4万瓶/小时，建成后
年产能达3200万标准箱。同月，投
资 1.5 亿元的太古可口可乐高速
PET 汽水生产线在广西南宁高新
区正式启动，每小时可生产 5.4万
瓶可口可乐系列饮料产品。广东
太古可口可乐大湾区智能绿色生
产基地项目也于5月签约落户广东
省广州市黄埔区，拟通过扩容增产
来提升黄埔生产基地年产能，该项
目总投资约 12 亿元，占地面积约
12.85万平方米，年产能约66万吨。

“国产汽水品牌正迅速扩大市
场份额，并通过更大的量、更亲民
的价格以及更健康的概念来赢得

消费者。面对这种竞争，可口可乐
再次提价可能在一定程度上为竞
争对手提供了机会。”在 IPG中国首
席经济学家柏文喜看来，是否明智
还需加以辩证，因为提价可能会损
害其市场份额，但也可能帮助可口
可乐在高端消费市场中保持品牌
形象，在品质和服务上提供更好的
体验，最终决策的智慧与市场对品
牌和产品的反应息息相关。

从事汽水生意的二厂汽水创
始人兰世立也提出了自己的担
忧。在他看来，“最近可口可乐深
陷‘阿斯巴甜事件’，应该对无糖可
口可乐业绩有很大影响，尽管不是
全系列的可口可乐产品受影响，但
在这个时候提价，可能会失去更多
的客户”。

同时，柏文喜认为，尽管提价
可能在一定程度上影响国内市场，
但提高价格也可被解释为企业在
市场需求强劲的情况下为了保持
业绩增长而作出的调整。对于经
济压力较大的消费者来说，再次提
价可能会影响可乐的销售量。部
分消费者可能会因为提价而选择
其他更便宜的替代品。然而，是否
会伤害客户还要看市场对于可口
可乐品牌忠诚度的影响以及对其
他竞争品牌的态度。

阿斯巴甜“风波”未了 可口可乐继续提价

AMD拟效仿英伟达调整芯片规格
以维持对华出口

英政府推动人脸识别技术 称打击“零售犯罪”


